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Bourse pour le projet PLEASE — étude sur les messages préventifs intégrés dans les
Serious Games pour la prévention sanitaire des risques de mélanomes et respiratoires
chez les enfants de 8 a 10 ans. Projet soutenu par le Conseil Régionale PACA —
Bourse de 15 000€. — projet de juillet 2013 a juin 2014.

COLLABORATION

. Collaboration avec le groupe Crédit Agricole - Innovation Technologique (26,4

milliards d’euros de chiffre d’affaires) pour I’organisation d’un challenge dans le
cadre du programme professionnalisant sur I’E-Commerce / E-Business — Septembre a
Décembre 2015, thématique : la santé connectée : de la E-santé aux objets
connectés.

Collaboration avec le groupe Crédit Agricole - Innovation Technologique (26,4
milliards d’euros de chiffre d’affaires) pour I’organisation d’un challenge dans le
cadre du programme professionnalisant sur I’E-Commerce / E-Business — Septembre a
Décembre 2014 : thématique : I’innovation technologique et I’expérience client au
sein des agences du groupe Crédit Agricole.

Collaboration avec le groupe Hi Life — Hotel Designé par Mathalie Crasset pour
I’organisation d’un challenge dans le cadre du programme professionnalisant
« Tourism & Hospitality Management » — Septembre a Décembre 2014.

Collaboration avec le groupe Boulanger (2 milliards d’euros de chiffre d’affaires)
pour 1’organisation d’un challenge dans le cadre du programme professionnalisant sur
I’E-Commerce / E-Business — Septembre a Décembre 2013.

Collaboration avec le Domaine de Terre Blanche (60 millions d’euros de chiffre
d’affaires) — Leading Hotel of the World, Leading Spa, Leading Golf - pour
I’organisation d’un challenge dans le cadre du programme professionnalisant
« Tourism & Hospitality Management » — Septembre a Décembre 2013.

ORGANIZING and SCIENTIFIC COMMITTEE

1.

2.

3.

ATLAS — AFMI, co-organisateur de l’atelier « Management de la santé et des
organisations publiques a I’international », EDHEC NICE et IAE NICE, 6 au 8 juin
2016.

2°™ Journée Internationale du Marketing de Santé - EDHEC NICE, 23 MARS 2012,
Nice,

A.D.E.R.S.E. (Association pour le Développement de I’Enseignement et de la
Recherche sur la Responsabilité Sociale de 1I’Entreprise) en partenariat avec I’ISEOR
et le CNAM (Yvon Pesqueux), 29 et 30 mars 2012, Nice.
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frangais Ou David contre Goliath, Ref. M1850, CCMP — Paris.
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11. Menvielle L., Rosenblum N., Tordjman A. (2013), Pixmania.com — English Version,
Case Study, Business Course Material

SEMINARS

1. « Les chainages cognitifs, vers une meilleure compréhension des consommateurs : le
cas des cosmétiques biologiques en Allemagne », RUNSUD International Conference
University of Nice (France) and University of Danang (Vietnam), 22 -26 mars 2010,
Nice, France

2. « L’analyse du risque pergu pour le cyberconsommateur dans les processus d’achat de
services: une application au tourisme médical », Cercle Doctoral Européen de Gestion,
sous la tutelle de S.Damart (ENS Cachan) ; A.David (ENS Cachan), D.Autissier (Paris
XII), 17-18-19 june 2009, Beaulieu-sur-Mer, France
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- Best paper for the article “Effects of social support and empowerment gained on
online health communities on user's participation and commitment to the patient-
physician relationship”- 4-6 June, Edmonton Canada, Menvielle L., Audrain-Pontevia
A.F. Health Care Management Division for ASAC 2016

- Honourable mention for the article, L impact des communautés virtuelles de santé sur
la relation patients-médecins, Association Administrative du Canada (ASAC), June

13-16, Halifax Canada. Menvielle L., Menvielle W. Audrain-Pontevia A.F. (2015)

- ler prix de meilleures communications, 2¢ Journée de Recherche en Tourisme, Avril
2009, La Rochelle, France

COMMITTEE

- Membre de la commission sur les bonnes pratiques relatives aux objets digitaux en santé (E-
Santé, M-Santé et Objets Connectés) — Haute Autorité de Santé

ACADEMIC ASSOCIATION

- Association Francophone de Management International (Atlas)

- Association Frangaise du Marketing (AFM)

- Association Francophone de Management Electronique (A.F.M.E.)

- Member of “Revue Internationale PME” [International Review SME] — Université du
Québec a Montréal (Canada) since September 2007

COURSES TAUGHT

- Consumer Behavior (undergraduate and graduate)

- Healthcare industry and new technologies (graduate)
- Healthcare Marketing and Biobrands ( graduate)

- Market Research (undergraduate and graduate)

- Market Principles (undergraduate)

- High Tech and New Technologies (graduate)

- Luxury Tourism (graduate)

- Tourism (graduate)

LANGUAGE

- French: mother tongue
- English: academic skills
- German: basic knowledge

OTHER INFORMATION

- National Music School of Metz:

- Trumpet: 3rd musical cycle (12 years)

- Music theory: 3ramusical cycle (12 years)

- Sailing: Spi Dauphine, student sailing race, organized by University of Paris Dauphine
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