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Enseignant-chercheur a I’IUT de Nice, ses principaux centres d’intérét et themes de recherche
sont [’efficacité des gammes et assortiments de produits, notamment dans le domaine agro-
alimentaire. La question centrale de ses travaux est la suivante : comment optimiser [ offre qui
est proposée a un individu / consommateur ? Les méthodes utilisées sont la modélisation
économeétrique et l’expérimentation

I FONCTIONS

Depuis 2013 : Maitre de conférences, I’TUT de 1’Université Sophia-Antipolis
Chercheur, membre du Groupe de Recherche en Management (GRM)
Responsable des stages 2° année DUT TC formation initiale

2012 — 2013 : ATER a I'TAE de Montpellier

2011 - 2012 : ATER a I’IUT de Montpellier

2008 — 2011 : Allocataire-moniteur a I’TUT de Béziers

I FORMATION UNIVERSITAIRE ET DIPLOMES

2012 : Doctorat en Sciences de Gestion, sous la direction du Pr. Philippe Aurier (Universite
Montpellier 2) : « modélisation de la recherche de variété intramarque »

2008 : Master 2 recherche en Sciences de Gestion (Université Montpellier 11)




111 ENSEIGNEMENTS, RESPONSABILITES PEDAGOGIQUES et
INSTITUTIONNELLES

A) Enseignements

Enseignements actuels :

Marketing fondamental, Marketing stratégique
Analyse de données Marketing

Etudes et Conseils Marketing

Etudes qualitatives

Communication Commerciale

B) Responsabilités pédagogiques et institutionnelles

Responsable des stages de deuxiéme année TC formation initiale

IV RAYONNEMENT et ATTRACTIVITE ACADEMIQUE

Lauréat du Prix AFM-FNEGE du meilleur cas pédagogique en Marketing 2020.
Lauréat du Prix AFM-FNEGE du meilleur cas pédagogique en Marketing 2019.
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3° place du Grand prix de la recherche BVA 2013
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