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MODALITES D’ADMISSION

« Etretitulaire d'un dipléme bac+3 ou d'un titre jugé équivalent

* Testdaptitude ala gestion: Score IAE Message, Tage-Mage, GMAT, GRE, SAT

* Merite academique

* Projet professionnel

Les candidats declares admissibles a l'issue de l'examen de leur dossier participent a un entretien.

Formation Initiale | Formation Continue | Alternance (apprentissage ou contrat pro)

Tarifs : Droits nationaux, spécifiques ou différenciés en fonction du régime d'inscription (voir site web)

DEBOUCHES

* Responsable marketing digital, e-business
* Responsable de lacommunication digitale
* Chef de produit web, mobile

* Social media manager

* Community manager

* Brand manager

* Responsable de lamarque en ligne

ADOSSEMENT A LA RECHERCHE

Laboratoire Groupe de Recherche en Management (GRM) e
Le Groupe de Recherche en Management (GRM) est le laboratoire entiérement a X 2

dédié a la recherche en Management (Section 06 du CNU - Sciences de Gestion) de
['Université de Nice Sophia Antipolis (membre d'Université Cote dAzur).
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Contacts:

Catherine AUSSILHOU, responsable pédagogique L 3 . i
Gestionnaire administrative, Chloé de FRANCOIS % | iae.univ-cotedazu I'.fl'

x iae.scolarite.mv@univ-cotedazur.fr ‘ i
@ http://iae.univ-cotedazur.fr ‘ Y ' '



COMPETENCES CLES ACQUISES

Etudier et analyser les comportements du e-consommateur

Master Marketing, Vente

PARCOURS Manager les réseaux sociaux et la e-réputation de la marque

Concevoir des business models sur Internet

MARKETING DIGITAL

Gérer la relation client par les outils du digital

PRESENTATION

Ce parcours de la mention Marketing-vente a pour objectif de développer les compétences
nécessaires aujourd’hui dans les affaires totalement connectées a internet et aux médias
numeriques et mobiles. Il est désormais indispensable d'élaborer une stratégie marketing en
intégrant la vision du contenu de marque en ligne et en utilisant les potentialités du web et du
mobile pour développer son marché. Les étudiants sont formés aux outils qui leur permettent
d'étre opérationnels dans la conception de stratégies de marketing digital dans les entreprises.

Cette formation créée en 1975 bénéficie d'une véritable reconnaissance sur le plan régional et le
plannational. Elle s'appuie surun solide réseau de partenaires socio-economiques et sur l'expertise
de professionnels et intervenants qualifiés. Pour s ‘adapter a 'évolution des métiers connectés a
Internet, aux réseaux sociaux et aux stratégies mobiles, ce parcours s'oriente désormais vers le
digital.
[
Le 0 de la formatlon Il s'inscrit dans un objectif de professionnalisation qui se concrétise par la réalisation de stages,
une pedagogie orientée vers les connaissances les plus récentes qui vise a anticiper les évolutions
trés rapides de ces métiers, des projets professionnels concrets tels que la conception d'un site de
e-commerce ou la realisation d'une campagne de communication sur le net.

Il s'agit de la seule formation
universitaire en marketing digital
proposée en Région PACA

1% année
Semestre 1 Semestre 2
327h 89h
Environnement des affaires Projet professionnel et derecherche |

Business strategy Contrat d'apprentissage,

Hommes et organisation de professionnalisation
Fondamentaux du marketing et de la vente ou

Pré-specialisation en marketing digital

Stage (4 a 6 mois) pour la formation

initiale
2¢me année
% Semestre 3 Semestre 4
372h 112h

Stratégie marketing et digitalisation
Outils marketing et numeriques
Relations clients et ciblage web marketing
Big data marketing et digital analytics
Publicite et industries créatives
Droit dumarketing

Projet professionnel et de recherche |l
Maitrise de la langue anglaise

Contrat d'apprentissage,
de professionnalisation
ou
Stage (4 a 6 mois) pour la formation
initiale




