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Facebook

Relais de l'actualité d'Université Cote d'Azur
Informer les étudiants et futurs étudiants

4 Q. Université Cote d'Azur

Voir la checklist

e Nombre d'abonnés du compte : 51448
(+143)

e Nombre de posts : 9 posts
e« Top 3 des posts : (+ d'engagement)
1) Danseurs Team UCA

2) Casting
3) Salon de I'étudiant




statistiques des top post du mois de Novembre

o Meilleur post : Danseurs Team UCA

Université Cote d'Azur

“€? 15 nov a 20:08
ZOOM sur les danseurs d' @univ_cotedazur ! la @team.uca un groupe
de 24 étudiants/danseurs de divers cursus et de tous niveaux avec un
seul objectif remporter un maximum de concours régionaux et
internationaux.
#teamuca #vieetudiante #danse #université #cotedazur #niceOcl I
#campus

UNIVERSITE COTE DAZUR 3%

Ce post a eu beaucoup de succes car il met en avant des étudiants UCA. On peut voir quiil

Statistiques (Derniére mise & jour: 9 déc. 2022, 03:28:15)

':{i}'} Couverture

Mombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication.

1376

':'[i]':' Portée organique
Nombre d'utilisateurs uniques qui

ont vu cette publication de
maniére organique.

1376

= .
U Clics

MNombre de clics recus sur votre
publication.

140

1l Utilisateurs engagés
MNombre d'utilisateurs uniques qui

ont interagi avec la publication
(commentaire, f'aime, partage ou

" 381

[":1:') Portée payée

Mombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication via une
distribution payante, telle qu'une

publicité Facebook.

=\ "
Ly Autres clics
Mombre de clics hors contenu sur

I'article (comme les clics sur "voir
plus®, les clics sur les noms de

profils, etc.)
150

y a un grand taux d'engagement, les etudiants se sentent representés.



e 2eme meilleur post du mois : Casting

i Université Cote d'Azur
P 25 Nov a 1701

[CASTING]

Deviens le nouveau visage Université Cote d'Azur Sl

... tout afficher

(' Jaime () Commentaires &> Partager

Consulter sur €

Ce post a engendré un grand nombre de couverture, mais aussi beaucoup d'interaction
eet d'engagement, ce qui montre que les posts avec des photos d'étudiants plaisent

Statistiques (Demiére mise a jour: 9 déc. 2022, 03:28:15)

([i}} Couverture

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication.

5794

([1}) Portée organique

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication de
maniére organigue.

5794

@ Clics

Nombre de clics regus sur votre
publication.

135

il Utilisateurs engagés

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont interagi avec la publication
(commentaire, jaime, partage cu

| 335

{{f‘) Portée payée

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication via une
distribution payante, telle qu'une
publicité Facebook.

@ Autres clics

Mombre de clics hors contenu sur
I'article (comme les clics sur "voir
plus®, les clics sur les noms de

profils, ete.)
175



e 3eme meilleur post du mois : Salon de l'etudiant

g
%=  Université Cote d'Azur

"€ 10 Nov & 15:01 (':i)) Couverture
[Salon du Lycéen et de |'Etudiant 2022]

Nombre d'utilisateurs uniques qui
Vous cherchez & vous arienter aprés le BAC 7§ ont vu cette publication.

.... tout afficher

1320

(':i]} Portée organique
Mombre d'utilisateurs uniques qui

ont vu cette publication de
maniére organique.

1320

@ Clics
Mombre de clics regus sur votre
publication.

= UNIVERSITE d o

" COTEDAZUR | U408 il 43

nl Utilisateurs engagés
Mombre d'utilisateurs uniques qui

ont interagi avec la publication
(commentaire, j'aime, partage ou

| 151

{T:} Portée payée

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication via une
distribution payante, telle qu'une
publicité Facebook.

@ Autres clics
Nombre de clics hors contenu sur

I'article (comme les clics sur "voir
plus®, les clics sur les noms de

profils, etc.)
75

Ce post a engendré un grand nombre de couverture, mais aussi beaucoup d’interactions
et de clics, ce qui montre que les posts mettant en avant les évenements en lien avec
I'orientation intéressent notre communaute.



CONNAITRE
L'AUDIENCE



Audiences du mois de Novembre:

e impressions de la page Fb (nombres de fois que le contenu a été vu) : _

Impressions L

ot ds o i o d s o s e il arodescrne Ce mois ci, il y a eu une baisse

des impressions de la page Facebook.
Cette baisse peut étre expliquée
par la baisse du hombre de posts.

/ Impressions organiques = ils ont vu

- le contenu gratuitement.
organiques == Impressions virales ImpreSSionS Virales - el Ie a été
0 partagee par d'autres utilisateurs
, . 100 591 Le nombre total d'impressions est de
150 607 sur leur mur.
Total impressions 150 607 représentant une variation de

comparé & 1oct. 2022 - 31 oct. 2022



e Notoriété de notre compte (mentions et partages) :

Mentions 193
Partages 53
MNotoriété 246

l-
Le score de notoriété de la marque est de

246

représentant une variation de
comparé a 1oct. 2022 - 31 oct. 2022

Il y a une augmentation des mentions
et des partages sur notre compte
grace a la publication de contenus
plus engageants

« L'engagement de notre audience (Nombre d'interactions des fans
avec votre page Facebook pour la période sélectionnée. ) :

Réactions Q & a0 ® 497
Clics 4 545
Commentaires 18
Messages privés ]
Partages 53
Engagement total 5113

L'engagement total est de

5113 interactions

représentant une variation de
comparé d 1oct. 2022 - 31 oct. 2022

On observe une baisse des intéractions sur notre compte a cause d'un plus petit

flux de publications.



INSTAGRAM




VISON GLOBALE




Instagram

Posts et stories sur l'actualité d'Université Cote d'Azur
Plus visuel, mise en avant de la vie étudiante

niv_cotedazur -

083 102K 3 e Nombre d'abonnés du compte: 11 986

UNIVERSITE Publications Abonnés Abonne)

e (+116 abonnés)

niversité Cote D'Azur

nseignement supérieur

niversité pluridisciplinaire & I 8 & o
i Partagez vos photos #UnivCoteDazur

Uivez nous sur les reseaux sociaux

R univcotedazur | e Nombre de posts : 5 Posts + 122
stories + 4 réels

venue Joseph Vallot, Nice, France

® Voir la boutigue Modifier profil

Outils publicit... Statistiques Contacte

e Top 3 des posts : (+ d'engagement)

1) Team UCA Danseurs
2) Reels Team UCA
3) Plateau de Calern




Statistiques des top posts du mois de Novembre

_ e Meilleur engagement: Team UCA Danseurs

Statistiques (Demiére mise a jour: 9 déc. 2022, 03:05:32)

univ_cotedazur

({i}} Portée . Commentaires
Nombre d'utilisateurs uniques qui MNombre total de J'aime et de
ont vu cette publication. Commentaires sur cette

publication

5286 15

' Jaime E Sauvegardé

Nombre de "Jaime" sur cette Nombre de fois ol cette
publication publication a été enregistrée

495 1"

11l Engagement

U l"'-l |\'\-"IIE Pr:l I TE CﬁTE DrAZUR ‘:é:‘ Nombre d'utilisateurs uniques qui

ont interagi avec cette publication

0 Q9 A 521

univ_cotedazur ZOOM sur les danseurs d' @univ_cotedazur ! la
@team.uca un groupe de 24 &tudiants/danseurs de divers cursus et de t

Ce post a engendré un grand nombre d'impression. On explique ce succes car le post met en avant des
étudiants danseurs a l'univervisté.



e 2 eme Meilleur engagement . Team UCA reels

univ_cotedazur

Aucune vidéo dont le format ou le type MIME est géré n'a été trouvée.

© Q 9 A

univ_cotedazur %P New clip TEAM UCA ¢ ... tout affiche

Consulter sur [0)

Statistiques (Derniére mise a jour: 9 déc. 2022, 03:05:32)

{(1}) Portée

Nombre d'utilisateurs unigues qui
ont vu cette publication.

7670

° Lectures

Nombre de fois ol ce Reel a
commencé a étre lu aprés qu'une
impression a été comptabilisée

9825

. Commentaires
Nombre total de J'aime et de

Commentaires sur cette
publication

25

| Engagement

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont interagi avec cette publication

460

. Jaime

Nombre de "J'aime” sur cette
publication

413

E Sauvegardé

Nombre de fois ol cette
publication a été enregistrée

17

Ce post a engendré un grand nombre d'impressions et des interactions (likes, commentaires). On explique ce
succes car les contenus mettant en avant les étudiants fonctionnent le mieux sur instagram car cela crée un
sentiment d'appartenance et féderent notre communauté. De plus, les reels sont tres viraux.



e 3 eme Meilleur engagement : Plateau de Calern

©

univ_cotedazur

© Q ¥ : A

univ_cotedazur [Patrimoine] ... tout afficher

Consulter sur [3)

Ce post a engendré un grand nombre d'impressions et likes car les photos de beau paysage plaisent a notre
communauté, de plus ils s'interressent a des themes comme la recherche.

(El)) Portée

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont vu cette publication.

3067

' Jaime

Nombre de "J'aime” sur cette
publication

202

=l Engagement

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont interagi avec cette publication

217

. Commentaires

Nombre total de Jaime et de
Commentaires sur cette
publication

E Sauvegardé

Nombre de fois ol cette
publication a été enregistrée

12



Les Hashtags les + populaires Novembre

19,453 interactions

#univcotedazur #daretocreate #campus  #etudiants #university #université  #vieetudiante

1574 interactions 1,974 interactions 1,558 interoctions 1,531 interactions 1,006 interactions 943 interactions 683 interactions
#trecherche #student #cotedazur #tdanse #nice06l I #iteamuca #universite
606 interactions 527 interactions 521 interactions 521 interactions 521 interactions 521 interactions 500 interactions
#cliptdance#video#classe#concoursf#teamuca#danse#troupe#ichorée#fucasport#cotedazur#univ_cotedazur#uca #menton #students
A&l interactions 422 interactions 414 interactions
#niceD6 #etudiersurlacotedazur #frenchriviera #salondeletudiant #calern #caussols #chercheurs
412 interoctions 389 interactions 389 interactions 307 interactions 27 interoctions 217 interactions 217 interactions
#tobservatoiredelacdtedazur #research #formation #letudiant #orientation #casting

217 interactions 217 interactions 196 interactions 196 interactions 196 interactions 195 interactions



e Recommendation pour créer plus d'engagement : Moment de

_ N bl -
Meilleur jour et horaire pour publier Engagement - &

Heures de la semaine ol le niveou d'engagement de vos abonnés est le plus élevé.

R
Moins engageant mmm  Plus engageant

Nous pouvons voir que pour créer de 'engagement il faut publier a 20h le mardi



e Recommendation pour créer plus d'engagement : contenus a
publier

Engagement v >

Meilleur type de contenu a publier

Types de contenus susceptibles de générer de I'engagement auprés des abonnés.

Nombre de publications @ Engagement

Pour créer de I'engagement, il faut publier des carrousels, des images et des reels.



Stories du mois de Novembre :

2122 stories (repartage de storys d'autres comptes UCA ou création de nos storys)

Top 3 stories avec le meilleur taux d'impressions :

1) Story Orientation
2) Le Saviez Vous
3) Repair Cafe

VOUS PENSEZ A VOUS REORIENTER 7

1 4  CAMPUS SAINT-JEAM DYANOELY
dde i2h 4 4k - Sallg 308
Mowvermbae

0 2 _CAMPUE TROTABAS |
Décambre 000 13030 4 160 - Salle 424

@ UNIV-COTEDAZUR.FR

Le saviez-vous ?

CLASSEMENT

le B an - Tha ainakl
----------- al - partenaire
té Cate d'Bzur et cla
re place du clasteme
2 des doole s plus
engagées dans la transition
alogiqee iale.,
emant 202 k nge
Echos T]

1 | Entrée libre
" .| |pourtoute la
=% | communauté
= | UCA

Rendez-vous a Valrose, le Jeudi
10 novembre de 16h30 a19h

REPARONS ENSEMBLE vos objets abimés :

B 1610

Ha i
iwae

<
Saer
LUR ues:
_r:_!_:*




CONNAITRE
L'AUDIENCE



Audiences du mois de Novembre

e impressions du compte instagram (nombres de fois que le contenu a été vu) : _

Impressions &

Normbee de flsoi un conteras de votre profl 4 v urant a période sélectionnée. Ce mois ci, il y a eu une baisse

des impressions de notre compte instagram
a cause d'une baisse de la fréquence de
publication.

Impressions organiques = ils ont vu

le contenu gratuitement.

Impressions virales = elle a été
Lenombrettaldimpressions et de partagée par d'autres utilisateurs

218 417
représentant une variation de S u r I e u r m u r.

comparé a 1oct. 2022 - 31 oct. 2022



« Notoriété de notre compte (mentions et partages) :

Mentions ® Mentions de Stories

-

Mentions 89 Le score de notoriété de la marque est de

Mentions de Stories 294 383

Total notoriété de marque 383
q représentant une variation de +139,4°f0

compare @ 1oct. 2022 - 31 oct. 2022

Les mentions ont augmenté ce mois ci.






VISON GLOBALE




Twitter

tweets sur l'actualité d'Université Cote d'Azur

| :
all 4G B

Univ-CotedAzur « Nombre d'abonnés du compte : 14 374 (+35)

Le compte officiel d’Université Céte d’Azur
#research #education #campuslife #CotedAzur
@ Nice, France 6) univ-cotedazur.fr

D) A rejoint Twitter en septembre 2009 Y N O m b re d e tweets : 1 9 tweet S

269 Abonnements 13429 Abonnés

Suivi par aucune des personnes gue vous suivez

Tweets Tweets et réponses  Médias J'aime

s Univ-CotedAzur @Univ_CotedAzur - 5 |
svinste Une nouvelle étude internationale () TO p 3 d e S twe et S
MTEDRZY impliquant des chercheurs
d'@Univ_CotedAzur, du @CNRS,
@Sorbonne_Univ_ et de @INRAE publiée
dans @ScienceAdvances. Félicitations a
I'équipe de J. Barik @IPMC _sophia pour
leur participation a ces travaux de

1) Inauguration Parvis St Jean
| 2) Salon de I'étudiant inauguration
3) Salon de I'étudiant annonce




Statistiques des top tweets du mois de Novembre

_ e Meilleur engagement : Inauguration Parvis St jean

' J'aime L} Retweets
© Nombre de “J'aime” sur cette Mombre de RT regus par cette
publication publication

I & Université Cote d"Azur @Univ_CotedAzur » 30 Nov
i

« Mous aspirons 4 améliorer la qualité de travail de nos 32 6

étudiants & personnels et participons a l'aménagement de
notre territoire ». @Univ_CotedAzur a inauguré ce matin le
nouveau parvis du campus de 5t Jean d'angely a #Nice.

nl Engagement

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont interagi avec cette publication

38

Sur Twitter, les tweets mettant en avant des événements institutionnels fonctionnent.



e 2 eme meilleur engagement : Salon de I'étudiant Inauguration

<

Université Cote d Azur @Univ_CotedAzur = 18 Nov

O

[Salon de 'Etudiant] Aujourdhui, le 18 Novembre a eu lieu
linauguration du Salon de I'Etudiant & Nice. Les étudiants ont
pu découvrir les formations d'@Univ_CotedAzur sur nos
stands B @LatourXavierl @FranckBrillet @sebmercier]
@PalazzettiM

Consulter sur O

Statistiques (Derniére mise a jour: 21 nov. 2022, 15:02:40)

’ J'aime

MNombre de "J'aime” sur cette
publication

25

Lll Engagement

Mombre d'utilisateurs uniques qui
ont interagi avec cette publication

29

L) Retweets

Nombre de RT recus par cette
publication

Les tweets institutionnels fonctionnent trés bien aupres de notre communauté.



e 3eme meilleur engagement : Salon de I'étudiant annonce

Université Cote d'Azur @Univ_CotedAzur = 10 Nov

(L1 ;I-.-'O
Rendez-vous au salon du Lycéen et de I'Etudiant pour
découvrir 'espace @Univ_CotedAzur
(Dles 18 novembre (13h & 17h) et 19 novembre 2022 (9ha
17h)
!au Palais des Expositions de Nice,

Plus d'infos : bit.ly/3DWCywB...

@letudiant

#UnivCotedAzur #salondeletudiant

Consulter sur €

’ J'aime

Nombre de "J'aime” sur cette
publication

18

nl E ngagement

Nombre d'utilisateurs uniques qui
ont interagi avec cette publication

28

Les tweets institutionnels fonctionnent trés bien sur twitter.

L} Retweets

Mombre de RT recus par cette

publication

10



CONNAITRE
L'AUDIENCE



| 'audience du mois de Octobre :

e Impressions ( nombre de fois qu'un contenu est apparu sur un fil
d'actualité)

Vos Tweets ont obtenu 23.7K impressions sur cette période de 30 jours.

VOS TWEETS
Pendant cette période de 30 jours, vous
avez gagné 790 impressions par jour.

Ce mois-ci, on observe une augmentation des impressions
comparé au mois dernier. Cela s"explique par les actualités
publiées qui interessent la cible et qui les engagent.

RESUME POUR NOV 2022

Tweets Impressions du Tweet

30 23,7 K
\gitg;firofil rgz;a
2ogeaux abonnes

ce mois, le compte a gagne 102
abonnés.

Le profil a eu 23.7k vus.

Le compte a eu 642 mentions



LINKEDIN




VISON GLOBALE




| inkedin

Partager sur l'actualité et renforcer le réseau Alumni

all 4G B Y

» Nombre d'abonnés du compte : 110545

OTEDAZL”

(+918)

Le compte officiel d’Université Céte d’Azur
#research #education #campuslife #CotedAzur

o

© Nice, France & univ-cotedazur.fr

) A rejoint Twitter en septembre 2009

269 Abonnements 13429 Abonnés P Nombre de pOStS : 19 pOStS

Suivi par aucune des personnes gue vous suivez

Tweets Tweets et réponses  Médias J'aime

P Univ-CotedAzur @Univ CotedAzur - 5 |
JN.\;}__'F:S!,E Une nouvelle étude internationale

JTEDRZY impliquant des chercheurs
B Pt o BREE, e Top 3 des posts:
@Sorbonne_Univ_ et de I'@INRAE publiée
dans @ScienceAdvances. Félicitations a
I'équipe de J. Barik @IPMC_sophia pour
leur participation a ces travaux de
recherche

C 1) Sondage Parcours Pédagogique
2) Salon de l'etudiant
3) Distinction Besign School




statistiques des top post du mois de Novembre

e Ter meilleur engagement : Sondage Parcours pédagogique

Statistiques (Derniére mise & jour: 9 déc. 2022, 03:08:38)

Université Cote d'Azur
:t':hm 15 Nev a 1&:18

[SONDAGE]

@ Impressions

Nombre de fois ol cette
publication a été vue.

7465

' J'aime

Il s'agit du nombre de "J'aime”
obtenu par cette publication.

@ Clics

Nombre de clics effectués sur cette
publication

649

(: Partages

Nombre de fois ol la publication a
été partagée.

Etudiants, Etudiantes,

Devenez acteur de votre parcours pédagogique en répondant ... tout afficher

17 5

Consulter sur m

& Jaime & Commentaires

. Commentaires

Nombre de commentaires regus
sur la publication.

T | Engagement
Nombre total de J'aime et de

Commentaires sur cette
publication

672



e 2eme meilleur engagement : Salon de I'étudiant

2
Statistiques (Derniére mise & jour: 9 déc. 2022, 03:08:38)
Université Cote d'Azur
LL 10 Mew & 1507
m ) @ Impressions @ Clics
[Salon du Lycéen et de I'Etudiant 2022]
Nombre de fois ol cette Nombre de clics effectués sur cette

Vous cherchez & vous orienter aprés le BAC ?[j... - tout afficher publication a été vue. publication

14647 444

. J'aime d Partages

Il s'agit du nombre de "J'aime” Nombre de fois ol la publication a
obtenu par cette publication. été partagée.

140 20

. Commentaires Ll Engagement
Nombre de commentaires regus Nombre total de Jaime et de
— sur la publication. Commentaires sur cette

= UNIVERSITE

publication

mary . | 1 605

Consulter sur [}



3eme meilleur engagement : Distinction Besign School

i Université Cote d’Azur
I :::.'..m 22 Mov & 18:01

[CLASSEMENT]

L'école Besign School - The Sustainable Design School - parter.... tout afficher

Y L'école BESIGM

'Iere classée en 1** place

Y du classement 2022
Classaemant 2022

assamne 10 des écoles les plus engagées
S B et dans la transition écologique et sociale

et UNIVERSITE |
“*e+  COTED'AZUR | Siadiad U

Consulter sur [f

4 J'aime & Commentaires 2 Partager ‘f Envoyer

Comme on a pu le voir sur ce top 3 des posts linkedin, les posts informatifs et institutionnels

Statistiques (Demiére mise a jour: 9 déc. 2022, 03:08:38)

@ Impressions

Mombre de fois ol cette
publication a été vue.

6329

' Jaime

Il s'agit du nombre de "J'aime”
obtenu par cette publication.

37

‘. Commentaires

Nombre de commentaires regus
sur la publication.

3

fonctionnent tres bien et suscitent des interactions.

@ Clics

Mombre de clics effectués sur cette
publication

65

.': Partages

Nombre de fois ol la publication a
été partagée.

3

ﬂ Engagement
Nombre total de J'aime et de

Commentaires sur cette
publication

108




CONNAITRE
L'AUDIENCE



Les statistiques du mois de Novembre :

e Impressions ( nombre de fois qu'un contenu est apparu sur un fil d'actualité) : _

Impressions &

Nombre de fois ol un contenu de votre page a été vu durant la période sélectionnée.

Ce mois, il y a eu une baisse
dans le taux d'impression
avec moins d'actus
partagées sur Linkedin

Utilisateurs atteints == Impressions

Le nombre total d'utilisateurs atteints est de Le nombre total d'impressions est de
représentant une variation de représentant une variation de

compare & 1oct. 2022 - 31 oct. 2022 compare @ 1oct. 2022 - 31 oct. 2022



| 'audience du mois de Octobre :

e Engagement :

J'aime 849
Commentaires 7 L'engagement total est de
Clics 5364 H -
6 274 interactions
Partages 54
représentant une variation de
Engagement total 6274 comparé a 1oct. 2022 - 31 oct. 2022

Ce mois, il y a eu une baisse des interactions. Cela s'explique parce que nos contenus étaient moins
reguliés



TIK TOK




Tik Tok

Mettre en lumiere I'expéerience étudiante et toutes les actions de l'université

all 4G B Y

NIVERSITE

ot Nombre d'abonnés du compte : 295 abonnés (+61)

@Univ_CotedAzur

Le compte officiel d’Université Céte d’Azur
#research #education #campuslife #CotedAzur ° V4 . ° V4
« Nombre de vidéos : 3 videos

© Nice, France ¢$ univ-cotedazur.fr
) A rejoint Twitter en septembre 2009

269 Abonnements 13429 Abonnés

e Top 3 des meilleurs tik tok (+ d'impressions):

Tweets Tweets et réponses

s Univ-CotedAzur @Univ_CotedAzur - 5 |
svinste Une nouvelle étude internationale
JTEDRZY impliquant des chercheurs
d'@Univ_CotedAzur, du @CNRS,
et de '@INRAE publiée

;?bnz;ll)'oé11:| ltdll’:tu“w Félici.tgtions a . . Q .
e e e 1) Meilleur souvenir a UnivCotedAzur

.-.: ER Une nouvelle cible 2) Danse Halloween

] ¥ \)M thérapeutique pour lutter c...

. @ 3) ITW Cesar Malfi

Q &




17:05 ull 4G [ )

{  Q Rechercher UNIVERSITE
COTE D'AZUR

QUEL EST TON MEILLEUR
SOUVENIRA
UNIVERSITE COTE D'AZ\Y

A Universite Cote r_I_'H-.c::T--. 1
2= Quel est ton meilleur

Université Cote d'A

Pablo Pellat
% . Quand une ampoule a faillit nous
tomber sur la téte

Statistiques du Tik Tok du mois de Novembre

e Ter meilleur engagement : Meilleur souvenir a UnivCotedAzur

- . £ A =
=3 L ree e
[ o M.py" ~v l,*\

1,897 90 4 9 3

Les données ont été mises a jour le 8/12/2022. (0

Temps de lecture total 5h14 m:54 s
+50.2 m{contre ily a1j)

Temps de visionnage moyen 101s
+0.5 s(contreilya 1))

A regardeé toute la vidéo 8.47%
0.01% (contre ily al])

Nouveaux followers 14
+12 (contreilyal]j)

Taux de fidélisation ()

100%
75%
50%
25%
0%
Sources de trafic (i)
Pour toi
83%
Abonnements
2%

Profil personnel
I 2%

84%

Femme

Age

18-24
25-34
35.44
45.54

55+

Principaux emplacements
France
Belgigue

Espagne

>

* 16%

Homme

83%

12%

1%

1%

98%

1%

1%

Avec le taux de fidélisation, on peut voir que
les 2 premieres secondes de la vidéo sont
déterminantes.

Finalement, on peut voir que la majorité de
I'audience vient des "pour toi" et ont donc vu
notre vidéo grace a l'algorithme et ne vient
pas forcement de notre communauté.

Les spectateurs touchés sont

majoritairement des femmes jeunes entre
18 et 24 ans.
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{  Q Rechercher

Redécouvrez la
chorégraphie Street Art des
danseurs d’Université Cote

d’Azur ¢

Université Cote d’Azur - 11-2
A I'occasion d’Halloween @@,
redécouvrez la chorégraphie Stre...

e 2eme meilleur engagement : Danse Halloween

1,263 98

Taux de fidélisation

Sources de trafic

Pour toi

Abonnements

5hid médils

14.5s
2.54%

14

100%

1%

3%

Avec le taux de fidélisation, on peut voir que
les 3 premieres secondes de la vidéo sont
déterminantes.

Finalement, on peut voir que la majorité de
I'audience vient des "pour toi" et ont donc vu
notre video grace a l'algorithme et ne vient
pas forcement de notre communauté.

Les spectateurs touchés sont
majoritairement des femmes jeunes entre
18 et 24 ans.



o 3eme meilleur engagement : ITW Cesar Malfi

Données depuis I'heure de publication : 11 nov 2022 19:19
424 14 0 o 3
Les données ont été mises a jour le 812/2022.
Temps de lecture tota O h:38 m:18s
H.1m(contreily aj)
; [ . . . Vd
Temps de visionnage moyen _ sss Finalement, on peut voir que la majorité de

T —— o l'audience vient des "pour toi" et ont donc vu
o , notre vidéo grace a l'algorithme et ne vient
pas forcement de notre communauté.

Taux de fidélisation

100%

Les spectateurs touchés sont
majoritairement des femmes jeunes entre
18 et 24 ans.
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Statistiques du mois de Novembre
e Vue d'ensemble

e Abonnés
S Total des followers
Engagement 295
| 391
> Vues de la vidéo . fcj"izl
4520 (+9.98%) a 293
=] Vues du profil 195
223 (-46.14%)
98
. g e 24% 76%
Q Jaime Homme Femme 0
242 {-['} E‘};‘Uf:] oct 06 15
©) Commentaires
16 (-64.44%) Age .
On peut voir que nos
# Partages — = gabonnés sont
55 (+27.91%) 25-34
10% . . .
3544 majoritairement des
T%
Abonnés (; >
N femmes de 18 a 24 ans
358 au total 2=

1%
+61 net sur nov 01 - nov 30

Pour ce mois sur Tik Tok, on observe un bon taux d'engagement avec de nombreuses
intéractions. Au niveau des heures de publication on peut voir que pour toucher notre
cible il est important de publier tard I'apres midi ou le soir.



CONCLUSION




Ce mois a été riche en contenus sur les réseaux sociaux. Ainsi, nos contenus ont engendré de nombreuses impressions et
d'interactions sur nos réseaux.

Concernant Facebook, on a pu voir une baisse des impressions a cause de ['actualité de l'université moins riche en Novembre et
une baisse dans notre rythme de publication. Cependant, ce mois-ci des publications ont engendré un grand taux d'engagement.
Nous remarquons ainsi que les contenus mettant en avant les étudiants créent de I'engagement. Ainsi, pour continuer a faire
progresser notre compte Facebook, il est nécessaire de publier I'actualité de l'université mais pour créer de I'engagement il est
primordial de mettre en avant les étudiants.

Instagram, une hausse des abonnés est observée grace a la multiplication de nos types de contenus (réels, photos, stories...) et
grace au rythme régulier des publication. Pour ce mois, nous avons constaté que les contenus "reels” engagent plus notre
communauté et attire des nouveaux abonnés. Mais nous avons pu voir que notre commununaute s'interresse aussi a des themes
comme la recherche.

Twitter, le compte est encore en progression et interagit avec d'autres comptes (retweets, mentions). Il y a une augmentation des
impressions grace a des actualités riches . Ici, le contenu informatif et institutionnel marche le mieux.

Linkedin, le compte fonctionne trés bien grace a la grande communauté . Ce mois-ci on a pu observé une baisse des impressions
mais un bon engagement sur nos contenus. Les contenus institutionnels liés a Université Cote d'Azur (recherche, signature de
convention / partenariat...) ont une belle portée en terme d'impressions. On observe aussi que les posts mettant en avant des
reussites internes comme les distinctions fonctionnent.

Tik Tok, le compte continue de grandir avec une montée croissante des abonnes. Nos vidéos obtiennent un nombre de vus
constants. On peut voir dans les statistiques que les premieres secondes doivent étre les plus impactantes afin de pousser les
spectateurs a visionner la vidéo le plus longtemps possible.



Les points a améliorer : _

Apres avoir analyse les statistiques de ce mois de Novembre, on peut apporter quelques
ameliorations a notre gestion des réseaux sociaux pour augmenter nos abonnés, nos impressions
et notre engagement

e Developper plus de contenus instantanés avec les stories pour étre présent au quotidien sur les

réseaux sociaux et aupres de notre communauté

e Tik Tok : créer des videos courtes autour de I'expérience étudiante

e mettre en place plus de contenus carrousels et reels qui augmentent I'engagement

e Développer les différents themes sur Instagram : recherche, formation, vie etudiante

o Mettre en avant des experiences, histoires d'étudiants, chercheurs sur nos réseaux sociaux




